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No acumulado ano comparado
com mesmo periodo do ano
anterior, as vendas reais seguem
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NT2.: resultados brutos lojas fisicas e digitais

NT3.: desempenho em volume de vendas é nominal deflacionado a partir dos relativos de pregos do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da . d It
Construcdao Civil (SINAPI), sendo este ultimo somente para Material de Construcéo. Por outro lado, desempenho nominal é faturamento em volume de vendas com inflacao. a-l n a a OS .
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE — (comparativo acumulado ano com mesmo periodo acumulado do ano anterior) — (considerando revisdes de dados da prépria fonte)
NT.: os produtos Moveis e Eletrodomésticos possuem pesos diferentes para composi¢ao dos resultados do canal Moveis e Eletrodomésticos (magazines e formatos similares), ndo sendo assim possivel Ié-lo, como média das

vendas de ambos

NT2.: resultados brutos lojas fisicas e digitais
NT3.: desempenho em volume de vendas é nominal deflacionado a partir dos relativos de precos do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indices da Construcéo Civil (SINAPI), sendo

este Ultimo somente para Material de Construcao. Por outro lado, desempenho nominal é faturamento em volume de vendas com inflacéo.

No aprofundamento do canal
Moveis e Eletrodomeésticos
(magazines), no acumulado

ano comparado com o mesmo

periodo do ano anterior, moveis
puxam para cima o
desempenho percentual do
canal.
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NT2.: resultados brutos lojas fisicas e digitais
NT3.: desempenho em volume de vendas é nominal deflacionado a partir dos relativos de precos do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indices da
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No aprofundamento do canal
Moveis e Eletrodomeésticos
(magazines), no acumulado

ano comparado com o mesmo

periodo do ano anterior, moveis
puxam para cima o
desempenho percentual do
canal.

Moveis e Produtos Produtos

Moveis Eletrodomesticos

Eletrodomeésticos

Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE — (comparativo acumulado ano com mesmo periodo acumulado do ano anterior) — (considerando revisdes de dados da prépria fonte)
NT.: os produtos Moveis e Eletrodomésticos possuem pesos diferentes para composi¢ao dos resultados do canal Moveis e Eletrodomésticos (magazines e formatos similares), ndo sendo assim possivel Ié-lo, como média das

vendas de ambos

NT2.: resultados brutos lojas fisicas e digitais
NT3.: desempenho em volume de vendas é nominal deflacionado a partir dos relativos de precos do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indices da Construcéo Civil (SINAPI), sendo

este Ultimo somente para Material de Construcao. Por outro lado, desempenho nominal é faturamento em volume de vendas com inflacéo.




* COLETA
* ORGANIZACAO
* ANALISE DE DADOS
* GERACAO DE CONHECIMENTO  ~
~
SOBRE O CONSUMO DE

E MOVEIS

Parceiros-clientes pesquisas e analises 2024

e % VOTORANTIM
o ‘ ' ' Relacoes é}
X ATLAS docol\\\ Consiry st MatconLab P .\, L,

Parte integrante do Relatorio e Sinopse Panorama Setorial. Baixado do portal Fundacéo de Dados
(aceso integral aos materiais analiticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projecoes e relatorios especializados, mediante assinatura)



https://fundacaodedados.com.br/

* COLETA
* ORGANIZACAO
* ANALISE DE DADOS
* GERACAO DE CONHECIMENTO  ~

SOBRE O CONSUMODE 4 =
MATERIAIS DE CONSTRUCA )

E MOVEIS V o

WY

h

. — —

N

7

Parceiros-fornecedores:

PESQUISAS QUANTITATIVAS ONLINE, TRATAMENTO RECRUTAMENTOS E GESTAO PESQUISAS RESPONSABILIDADE E GESTAO INTEGRAL,
DE DADOS, ESTUDOS E MODELOS ESTATISTICOS QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS CONSOLIDACOES, ANALISES E ENTREGAS

est forecast® (5 nline> P = =

Estratégia g
Marketing & Modelling FUNDAGAO DE DADOS

Parte integrante do Relatorio e Sinopse Panorama Setorial. Baixado do portal Fundacéo de Dados
(aceso integral aos materiais analiticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projecoes e relatorios especializados, mediante assinatura)



https://fundacaodedados.com.br/

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8

