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https://fundacaodedados.com.br/2025/07/17/torneiras-misturadores-pias-impermeabilizantes-e-lustres-luminarias-principais-canais-de-compra-e-ambientes-de-instalacao/


1,1

11,8

22,8

24,9

29,2

31

39,8

Outros tipos de lojas

Loja especializada em revestimentos cerâmicos

Home-centers/Lojas Grandes

Site/E-commerce Generalista (tipo Mercado Livre,
Shopee, Magalu, Temu, Casas Bahia, Ponto,

Amazon etc.)

Site/E-commerce Especializado em Materiais de
Construção (tipo Leroy Merlin, Telhanorte, C&C,

MadeiraMadeira, Sodimac, Cassol, Ferreira Costa,
Balaroti etc.)

Loja especializada em materiais hidráulicos

Lojas de bairro (próxima da obra, pequenas, médias
e multicategorias de produtos)

Questão: Quais os tipos de lojas utilizadas para comprar... para sua obra/reforma? 

Amostra absoluta: 467 – NT: Canais estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 1,6

Torneiras e misturadores para banheiro



2,3

18,9

22,8

23,5

24,4

28,7

29

Outros tipos de lojas

Loja especializada em revestimentos cerâmicos

Loja especializada em materiais hidráulicos

Site/E-commerce Especializado em Materiais de
Construção (tipo Leroy Merlin, Telhanorte, C&C,

MadeiraMadeira, Sodimac, Cassol, Ferreira Costa,
Balaroti etc.)

Site/E-commerce Generalista (tipo Mercado Livre,
Shopee, Magalu, Temu, Casas Bahia, Ponto,

Amazon etc.)

Home-centers/Lojas Grandes

Lojas de bairro (próxima da obra, pequenas, médias
e multicategorias de produtos)

Questão: Quais os tipos de lojas utilizadas para comprar... para sua obra/reforma? 

Amostra absoluta: 463 – NT: Canais estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 1,5

Pia para banheiro



2

21,4

26,5

27,3

29,8

41,1

Outros tipos de lojas

Site/E-commerce Generalista (tipo
Mercado Livre, Shopee, Magalu, Temu,

Casas Bahia, Ponto, Amazon etc.)

Home-centers/Lojas Grandes

Site/E-commerce Especializado em
Materiais de Construção (tipo Leroy

Merlin, Telhanorte, C&C,
MadeiraMadeira, Sodimac, Cassol,

Ferreira Costa, Balaroti etc.)

Loja especializada em tintas

Lojas de bairro (próxima da obra,
pequenas, médias e multicategorias de

produtos)

Questão: Quais os tipos de lojas utilizadas para comprar... para sua obra/reforma? 

Amostra absoluta: 456 – NT: Canais estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 1,5

0,3

5,5

8,7

10,1

17,3

18

21,9

26,8

29,6

31,2

32,5

57,5

Não sei

Outros ambientes

Outros tipos de quartos

Outros tipos de salas

Sala de jantar

Quarto de filhos (as)

Sala  de estar

Outras áreas (jardim,
quintal, varanda, terraço…

Área de serviço

Copa/cozinha

Quarto do casal

Banheiros/lavabos

Questão: Em quais dos ambientes... foi/foram aplicado (s) ou instalado (s)? 

Amostra absoluta: 456 – NT: Ambientes estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 2,6

Impermeabilizante (de qualquer tipo)



1,5

31

32

32,7

34,8

35,1

Outros tipos de lojas

Loja especializadas em materiais
elétricos

Home-centers/Lojas Grandes

Lojas de bairro (próxima da obra,
pequenas, médias e

multicategorias de produtos)

Site/E-commerce Generalista (tipo
Mercado Livre, Shopee, Magalu,

Temu, Casas Bahia, Ponto,
Amazon etc.)

Site/E-commerce Especializado em
Materiais de Construção (tipo
Leroy Merlin, Telhanorte, C&C,

MadeiraMadeira, Sodimac, Cassol,
Ferreira Costa, Balaroti etc.)

Questão: Quais os tipos de lojas utilizadas para comprar... para sua obra/reforma? 

Amostra absoluta: 424 – NT: Canais estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 1,7

4,2

8,9

16

21,9

25,6

35,9

40,0

45,9

47,8

55,1

56,7

Outros ambientes

Outros tipos de salas

Outros tipos de quartos

Outras áreas (jardim,
quintal, varanda, terraço…

Área de serviço

Sala de jantar

Quarto de filhos (as)

Copa/cozinha

Banheiros/lavabos

Sala  de estar

Quarto do casal

Questão: Em quais dos ambientes... foi/foram aplicado (s) ou instalado (s)? 

Amostra absoluta: 424 – NT: Ambientes estimulados (múltipla escolha)
PESQUISA 1 | 2025 (obras/reformas realizadas, predominantemente, entre maio de 2024 e abril de 2025)

Consumidores das classes A/B/C | SE, S, NE, CO | 25 anos +

Média: 3,6

Lustres/Luminárias



PLATAFORMA QUANTI ONLINE PARA PAINEIS,TRATAMENTO DE 

DADOS, ESTUDOS MATEMÁTICOS E MODELOS ESTATÍSTICOS

Parceiro:

DESENVOLVIMENTO DE PESQUISAS DE MERCADO AD HOC QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS, PAINÉIS COM 

CONSUMIDORES DE MATERIAIS DE CONSTRUÇÃO, ANÁLISES DE CENÁRIOS SETORIAIS, MACROECONÔMICOS E PROJEÇÕES. 

Parte integrante do Relatório Analítico Panorama Setorial. Baixado do portal Fundação de Dados
(aceso integral aos materiais analíticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projeções e relatórios especializados, mediante assinatura)Gráficos como parte integrante do Painel Comportamental de Consumo de Materiais de Construção. Baixado do portal Fundação de Dados

(aceso integral aos materiais analíticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projeções e relatórios especializados, mediante assinatura)

https://fundacaodedados.com.br/
https://fundacaodedados.com.br/
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