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INTENCAO DE
CONSUMO
FAMILIAS

Fonte: Pesquisa Intencdo de Consumo das Familias - ICF Nacional da Confederacéo
Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC).

NT: A pesquisa nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF) € um indicador
antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado mensalmente pela
Confederacado Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os resultados
medem o grau de satisfacao e insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de
100 pontos indica percepcéao de insatisfacéo, enquanto acima de 100 (com limite de 200
pontos) indica satisfacdo. A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados
mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades Federativas,
compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢cdes atuais (emprego, renda e nivel
de consumo), dois sobre expectativas para trés meses a frente (perspectiva de consumo
e perspectiva profissional), além da avaliacdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicao de bens duraveis. Como as informagdes estdo sujeitas ao comportamento
sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparacao dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries
passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMASEATS, em que se consideram como
fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi,
além da identificacdo de outliers.

NT2: Arredondamentos nos % comparativos considerando casas decimais nao exibidas
NT3: Soft data sdo dados com alto grau de subjetividade, pois refletem sentimentos
volateis, expectativas mercadoldgicas ou intencdes que ndo necessariamente serao
concretizadas. Ainda assim, servem de termdmetro para mensurar tendéncias e o grau
de animo ou desanimo de mercados e consumidores no momento presente.

NT4: Elaboracdes e interpretacoes sob responsabilidade da Fundacao de Dados
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Na passagem mensal, o ICF decresceu 0,5%, terceira queda consecutiva. No més, apenas o acesso ao crédito e as perspectivas para
aquisicao de bens duraveis se mantém estaveis. Possivelmente, capta-se a tendéncia de contratacao de crédito para as compras da
Black Friday e Natal. Por outro lado, o nivel de consumo atual apresentou a maior queda, ao lado das perspectivas profissionais
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No comparativo com o mesmo més do ano anterior, o ICF decresceu 1,9%, mantendo a sequéncia negativa. Apenas a perspectiva de
acesso ao crédito cresceu pelo quinto més consecutivo, demonstrando a importancia dessa concessao. Apesar disso, esse acesso nao
melhorou a perspectiva de consumo ou 0 momento para aquisicao de bens duraveis, este ultimo, piorando significativamente
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sobre o consumo de
MATERIAIS DE CONSTRU(;AO E MOVEIS

Parceliro:

PLATAFORMA QUANTI ONLJNE PARA PAINEIS,TRATAI\/I’ENTO DE DESENVOLVIMENTO DE PESQUISAS DE MERCADO AD HOC QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS NO SEGMENTO, PAINEIS COM
DADOS, ESTUDOS MATEMATICOS E MODELOS ESTATISTICOS 'CONSUMIDORES DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO, ANALISES DE CENARIOS SETORIALS, MACROECONOMICOS E PROJEGOES.
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Marketing & Modelling

Graficos como parte integrante do Relatéorio Analitico Panorama Setorial. Baixado do portal Fundacao de Dados
(aceso integral aos materiais analiticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projecoes e relatorios especializados, mediante assinatura)
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