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54,9

Nos três últimos anos anteriores à pandemia, a média de utilização dos home centers/lojas grandes (46,5%) 

superava a média de utilização das lojas de tintas (40,8%), com as lojas de bairro liderando com 54,9%

46,5 40,8

Questão: Agora vamos falar do local de compra dos materiais para sua obra. Quais os tipos de lojas utilizados para comprar os materiais de construção para sua obra/reforma (somente utilização do tipo de loja, 

pode marcar independentemente do valor gasto, volume e número de itens comprados, podendo ser apenas uma só compra) – NT: canais estimulados

Pesquisa 2 | 2017 – 900 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2016 e outubro de 2017

Pesquisa 2 | 2018 – 901 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2017 e outubro de 2018

Pesquisa 2 | 2019 – 934 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2018 e outubro de 2019
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Questão: Agora vamos falar do local de compra dos materiais para sua obra. Quais os tipos de lojas utilizados para comprar os materiais de construção para sua obra/reforma (somente utilização do tipo de loja, 

pode marcar independentemente do valor gasto, volume e número de itens comprados, podendo ser apenas uma só compra) – NT: canais estimulados

Pesquisa 2 | 2023 – 1.045 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2022 e outubro de 2023

Pesquisa 2 | 2024 – 1.020 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2023 e outubro de 2024

Pesquisa 2 | 2025 – 1.020 consumidores de materiais de construção que realizaram obras/reformas predominantemente entre novembro de 2024 e outubro de 2025

60,3 44,3 33,2

Nos três últimos anos pós-pandemia, a média de utilização das lojas de tintas cresceu e ultrapassou a média de 

utilização dos home-centers/lojas grandes – que decresceu significativamente -, com as lojas de bairro ampliando 

sua liderança
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