FUNDAGAO DE DADOS




COMPARATIVO
ACUMULADO ANO COM
MESMO PERIODO
ACUMULADO ANO
ANTERIOR

Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio — PMC/IBGE

NT: Varejo Restrito (oito areas de atividades) | Varejo Ampliado (oito areas de atividades
acrescidas de Material de Construcao; Veiculos, Motocicletas, Partes e Pecas; Atacado
Especializado em Produtos Alimenticios, Bebidas e Fumo — atacarejo —, incluido em
janeiro de 2023, totalizando onze areas de atividades)

NT2: resultados nacionais brutos lojas fisicas e digitais. Por Unidades Federativas
somente lojas fisicas

NT3: desempenho em volume de vendas € nominal deflacionado (real) a partir dos
relativos de precos do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e

do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indices da Construc&o Civil (SINAPI), sendo
este Gltimo somente para Material de Construcédo. Por outro lado, desempenho nominal é
faturamento em volume de vendas com inflag&o (percebido)




No comparativo acumulado ano com o mesmo periodo acumulado ano anterior, o faturamento real do comércio de materiais
de construcao decresceu 0,7%. No mesmo periodo comparativo, o Varejo Ampliado (agregado do comércio brasileiro de bens)
cresceu 1,8%
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ié Apenas em relagdo a area de atividade comercial Mdveis e Eletrodomeésticos (Magazine Luisa, Casas Bahia e formatos
. similares), o crescimento de 3,3% foi impulsionado pelos eletrodomésticos (5,9%)
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No comparativo acumulado ano com o mesmo periodo acumulado ano anterior, o faturamento nominal do comércio de
materiais de construcao cresceu 2,7%. No mesmo periodo comparativo, o Varejo Ampliado (agregado do comércio brasileiro
de bens) cresceu 3,2% (resultados também sujeitos as oscilagcoes dos precos)
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dos precos)

i‘é Apenas em relacao a area de atividade comercial Moveis e Eletrodomésticos (Magazine Luisa, Casas Bahia e formatos
similares), o crescimento de 0,8% foi impulsionado pelos eletrodomésticos (1,5%) — (resultados também sujeitos as oscilacoes
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COMPARATIVO
ACUMULADO ANO COM
MESMO PERIODO
ACUMULADO ANO
ANTERIOR - CURVA DE
TENDENCIA MATERIAL DE
CONSTRUCAO

Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio — PMC/IBGE

NT: Varejo Restrito (oito areas de atividades) | Varejo Ampliado (oito areas de atividades
acrescidas de Material de Construcao; Veiculos, Motocicletas, Partes e Pecas; Atacado
Especializado em Produtos Alimenticios, Bebidas e Fumo — atacarejo —, incluido em
janeiro de 2023, totalizando onze areas de atividades)

NT2: resultados nacionais brutos lojas fisicas e digitais. Por Unidades Federativas
somente lojas fisicas

NT3: desempenho em volume de vendas € nominal deflacionado (real) a partir dos
relativos de precos do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e

do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcéo Civil (SINAPI), sendo
este Gltimo somente para Material de Construcédo. Por outro lado, desempenho nominal é
faturamento em volume de vendas com inflag&o (percebido)




. I gﬁ Na linha de tendéncia dos comparativos acumulado ano com o mesmo periodo acumulado ano anterior, o faturamento real do comércio de materiais
N ™1 \ de construcao decresce 0,7%, resultando, estatisticamente, em um desempenho positivo de 3,1%; crescendo em relacao ao comparativo anterior pelo
i w,‘ E A . N ° s °

segundo més consecutivo, embora esteja abaixo do mesmo periodo do ano anterior
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Na linha de tendéncia dos comparativos acumulado ano com o mesmo periodo acumulado ano anterior, o faturamento nominal do comércio de
materiais de construcao cresce 2,7%, resultando, estatisticamente, em um desempenho positivo de 8,5%; crescendo em relacao ao comparativo
anterior pelo segundo més consecutivo, embora esteja abaixo do mesmo periodo do ano anterior (resultado também sujeito as oscilacoes dos precos)
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Pesquisas,
Dados & Analises

das jornadas de compras de
MATERIAIS DE CONSTRUCAO E MOVEIS

Parceliro:
PLATAFORMA QUANTI ONLJNE PARA PAINEIS,TRATAM,ENTO DE DESENVOLVIMENTO DE PESQUISAS DE MERCADO AD HOC QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS NO SEGMENTO, PAINEIS COM
DADOS, ESTUDOS MATEMATICOS E MODELOS ESTATISTICOS CONSUMIDORES DE MATERIAIS DE CONSTRU(;AO, ANALISES DE CENARIOS SETORIAIS, MACROECONOMICOS E PROJ E(;C)ES.

, ? forecast®

Marketing & Modelling

A1
FUNDACAO DE DADOS

Graficos como parte integrante do Relatorio Analitico Panorama Setorial. Baixado do portal Fundacao de Dados

(aceso integral aos materiais analiticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projecoes e relatorios especializados, mediante assinatura)


https://fundacaodedados.com.br/
https://fundacaodedados.com.br/
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