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| B VENDAS PRODUTOS MOVEIS | ELETRODOMESTICOS | MATERIAIS DE
T resuliados nacionais brutos lojas fisicas o digitais. CONSTRUC AO NOS CANAIS | COMPARATIVOS “ACUMULADO ANO COM

NT2: desempenho em volume de vendas é nominal deflacionado (real) a partir dos relativos de precos
do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e 1 b}

indices da Construgao Civil (SINAPI), sendo este Gltimo somente para Material de Construg&o. Por outro M ES M OS P E RI O DOS AC U M U LADO AN O ANTE RI O R ‘ B RAS I L
lado, desempenho nominal é faturamento em volume de vendas com inflacdo (percebido)
NT3: Moveis e Eletrodomésticos sdo magazines (eletromoveis) e formatos similares




Nos acumulados dos comparativos més anterior com o mesmo periodo acumulado do ano anterior, em faturamento real, o melhor desempenho
ocorreu nas vendas de eletrodomésticos (5,5%) e o pior nas vendas de madveis (-3,7%). Também as vendas de eletrodomeésticos apresentam,
estatisticamente, o melhor resultado (12,9%) - (5,5% sobre 7%)

Evolugdo Acumulado Ano/Acumulado Mesmo Periodo Ano Anterior % [Jj Volume de Vendas (Faturamento
real/nominal deflacionado)
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| £ 3 Nos acumulados dos comparativos més anterior com o mesmo periodo acumulado do ano anterior, em faturamento nominal, o melhor
Y - desempenho ocorreu nas vendas de materiais de construcao (2,6%) e o pior nas vendas de moveis (-1,3%). As vendas de materiais de construcao e
eletrodomeésticos apresentam, estatisticamente, os melhores resultados (8,8%) - (desempenhos também sujeitos as oscilagcoes de precos)

Méveis no Eletromoéveis Evolugdo Acumulado Ano/Acumulado Mesmo Periodo Ano Anterior % [ Nominal (Faturamento percebido/
volume de vendas inflacionado)
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Pesquisas,
Dados & Analises

das jornadas de compras de
MATERIAIS DE CONSTRUCAO E MOVEIS

Parceliro:
PLATAFORMA QUANTI ONLJNE PARA PAINEIS,TRATAM,ENTO DE DESENVOLVIMENTO DE PESQUISAS DE MERCADO AD HOC QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS NO SEGMENTO, PAINEIS COM
DADOS, ESTUDOS MATEMATICOS E MODELOS ESTATISTICOS CONSUMIDORES DE MATERIAIS DE CONSTRU(;AO, ANALISES DE CENARIOS SETORIAIS, MACROECONOMICOS E PROJ E(;C)ES.
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Marketing & Modelling

A1
FUNDACAO DE DADOS

Graficos como parte integrante do Painel Vendas e Inflacao Itens para o Lar. Baixado do portal Fundacao de Dados

(aceso integral aos materiais analiticos, pesquisas exclusivas, papers, informes, projecoes e relatorios especializados, mediante assinatura)


https://fundacaodedados.com.br/
https://fundacaodedados.com.br/
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